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Der komplette Guide fiur Local SEO: So werden Sie zur ersten Wahl in lhrer
Stadt

Ihr nachster Kunde sucht genau jetzt, genau in lhrer Nahe. Local SEO ist der
direkteste Weg, um diese lokalen Suchanfragen zu gewinnen. In diesem Guide
zeigen wir Ihnen Schritt fur Schritt, wie Sie Ihre Konkurrenz auf Google Maps und
in der lokalen Suche hinter sich lassen.

Was ist Local SEO? Und warum ist es wichtiger als je zuvor?

Local SEO ist eine spezialisierte Form der Suchmaschinenoptimierung. Das Ziel ist
es, die Sichtbarkeit eines Unternehmens fur Suchanfragen zu maximieren, die
einen lokalen Bezug haben. Denken Sie an Suchen wie:

o '"pester SEO-Agentur in Dresden"
¢ "Heizungsinstallateur in meiner Nahe"
¢ "Restaurant mit Terrasse" (wahrend Sie im Stadtzentrum stehen)

Google versteht diesen lokalen Kontext und liefert spezielle Ergebnisse, die wir
alle kennen: Das "Local Pack" (die 3er-Karte in den Suchergebnissen) und Google
Maps.

Der entscheidende Vorteil: Suchanfragen mit lokalem Bezug haben eine extrem
hohe Kaufabsicht. Wer nach "fahrradladen in meiner Nahe" sucht, will nicht in drei
Wochen ein Fahrrad kaufen — er will es jetzt. Wer hier nicht sichtbar ist, Uberlasst
das Geschaft seiner direkten Konkurrenz.

Die 3 Saulen des Local SEO-Erfolgs (Googles Rankingfaktoren erklart)
Google selbst sagt, dass es lokale Ergebnisse hauptsachlich nach drei Faktoren
sortiert. Wenn Sie diese drei Saulen verstehen und optimieren, verstehen Sie
Local SEO.
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1. Relevanz: Passen Sie zu dem, wonach gesucht wird?

2. Nahe: Wie nah ist Ihr Standort am Suchenden?

3. Prominenz: Wie bekannt und angesehen ist Inr Unternehmen?
In diesem Guide fuhren wir Sie durch jede dieser Saulen und zeigen Ihnen
konkrete Aufgaben, um in allen drei Bereichen zu punkten.

Saule 1: Relevanz - Sicherstellen, dass Sie die perfekte Antwort sind

Hier geht es darum, Google unmissverstandlich zu signalisieren, wer Sie sind,
was Sie tun und wo Sie es tun.

Ihr Google Business Profile (GBP): Das Herzstliick lhrer lokalen Prasenz

Ihr kostenloses Google Business Profile ist das wichtigste Werkzeug im Local SEO.
Es ist Ihr digitales Schaufenster und die Datenquelle fur Google Maps.

e Vollstandigkeit ist der Schlissel: Fullen Sie jedes einzelne Feld aus, das
Google Ihnen anbietet. Jede Information ist ein Signal der Relevanz.

« Die richtige Hauptkategorie: \Wahlen Sie die EINE Kategorie, die Ihr
Geschaft am besten beschreibt (z.B. "ltalienisches Restaurant”, nicht nur
"Restaurant"). Das ist der starkste Hebel.

o Dienstleistungen & Produkte: Listen Sie alle Ihre Dienstleistungen und
Produkte detailliert auf. Nutzen Sie die Moglichkeit, Beschreibungen und
Preise hinzuzufugen.

e Fotos & Videos: Laden Sie regelmaBig hochwertige, aktuelle Fotos hoch
(AufRenansicht, Innenraume, Team, bei der Arbeit). Das schafft Vertrauen
und erhoht die Interaktion.

e Google Posts: Nutzen Sie die "Beitrage"-Funktion, um Angebote,
Neuigkeiten oder Veranstaltungen zu teilen. Das zeigt Google, dass |hr
Profil aktiv und gepflegt ist.

o Fragen & Antworten (Q&A): Beantworten Sie proaktiv die haufigsten
Fragen lhrer Kunden in diesem Bereich. Wenn Sie es nicht tun, tun es
vielleicht andere — und nicht immer korrekt.

Lokales OnPage-SEO: Optimieren Sie lhre Website fir den Standort
lhre Welbsite muss Ihre lokalen Ambitionen unterstutzen.

¢ NAP-Daten auf der Website: Ihr Name, |hre Adresse und lhre

Telefonnummer (NAP) mussen gut sichtbar (z.B. im Footer und auf der
Kontaktseite) und exakt identisch mit Ihrem GBP-Eintrag sein.
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o Lokale Keywords: Verwenden Sie |hren Standort in wichtigen SEO-
Elementen (Title Tag, H1-Uberschrift, Text). Beispiel: <hl>Professionelle
Zahnreinigung in Radeberg</h1>

e Eingebettete Google Map: Binden Sie auf Ihrer Kontaktseite eine
interaktive Google Map mit Inrem Standort ein.

e Local Business Schema Markup: Implementieren Sie strukturierte Daten,
um Google Ihre NAP-Daten und Offnungszeiten maschinenlesbar zu
"Ubersetzen". Plugins wie "Yoast SEQ" oder "Schema & Structured Data for
WP" helfen dabei.

Saule 2: Ndhe - Dort sein, wo lhre Kunden suchen

Die physische Distanz zwischen dem Suchenden und lhrem Geschaft ist ein
Rankingfaktor, den Sie kaum beeinflussen koénnen. Aber durch die
Perfektionierung von Relevanz und Prominenz kdnnen Sie den Radius, in dem
Google Sie als relevant einstuft, signifikant erweitern.

Saule 3: Prominenz - Werden Sie zum bekannten Namen in lhrer Region
Prominenz bedeutet, wie bekannt und angesehen Ihr Unternehmen online ist.
Google misst dies an Ihrem digitalen Ruf.

Online-Bewertungen: lhre digitale Mundpropaganda
¢ Warum sie entscheidend sind: Bewertungen sind ein massiver
Rankingfaktor und der starkste soziale Beweis fur potenzielle Kunden.
¢ lhre Aufgabe: Bitten Sie zufriedene Kunden aktiv und systematisch um
eine ehrliche Bewertung. Reagieren Sie immer auf Bewertungen — auf
positive wie negative. Eine professionelle Antwort auf Kritik kann mehr
Vertrauen schaffen als fUnf 5-Sterne-Bewertungen.

Lokale Zitate (Local Citations): Ihr digitaler FuBabdruck

e Was es ist: Eine Erwahnung Ihrer NAP-Daten (Name, Adresse, Telefon) in
Online-Verzeichnissen.

¢ Warum es entscheidend ist: Konsistente Eintrage in vielen relevanten
Verzeichnissen bestatigen Google die Existenz und die Daten lhres
Unternehmens. 100%ige Konsistenz ist hier das A und O! Jede
Abweichung (z.B. "Straf3e" vs. "Str.") schadet dem Vertrauen.

o lhre Aufgabe: Uberprufen Sie |hre Eintrdge in den wichtigsten Portalen
und korrigieren Sie sie bei Bedarf. Erstellen Sie Profile in den relevanten
Verzeichnissen, in denen Sie noch fehlen.
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Die 50 wichtigsten Portale fiir Ihre lokalen Zitate (Deutschland)
Beginnen Sie oben und arbeiten Sie sich nach unten durch. Konzentrieren Sie
sich auf vollstandige, hochwertige Profile, nicht auf bloRe Masse.

Top 10 (Absolut unverzichtbar):
1. Google Business Profile

GCelbe Seiten

Das Ortliche

Yelp

11880.com

GoYellow

Bing Places for Business

Apple Maps Connect

. Facebook

10. Cylex

©mNO VN WN

Wichtige allgemeine Verzeichnisse: 11. Stadtbranchenbuch 12. Golocal 13.
KennstDuEinen 14. Marktplatz Mittelstand 15. meinestadt.de 16. Branchenbuch
Deutschland 17. dialo.de 18. hotfrog.de 19. Tupalo.com 20. Brownbook.net

Soziale Netzwerke & Bewertungsportale: 21. Foursquare 22. Instagram 23.
LinkedIn 24. Xing 25. ProvenExpert 26. Trustpilot

Daten-Aggregatoren & Karten-Dienste: 27. HERE Map Creator 28. TomTom
MyDrive 29. Waze 30. Factual (wird von vielen anderen Diensten genutzt)

Weitere relevante Verzeichnisse: 31. Gelbe Seiten anbieter-im-netz.de 32.
industrystock.de 33. wiw.de ("Wer liefert was") 34. Kompass 35. bunte-branchen.de
36. klicktel.de 37. web-adresse.de 38. pointoo.de 39. city-map.de 40. yatego.com

Branchenspezifische Beispiele (Extrem wichtig!): Suchen Sie nach den Top-
Portalen fur IHRE Branche. Diese sind oft wertvoller als allgemeine Verzeichnisse.
41. Gastronomie: TripAdvisor, Speisekarte.de, TheFork, Bookatable 42. Handwerk:
MyHammer, Check24 Profis, Blau.de 43. Arzte & Gesundheit: Jameda, Doctolib,
Sanego 44. Anwalte & Berater: Anwalt.de, anwaltsverzeichnis.de 45. Tourismus &
Hotels: Booking.com, HolidayCheck, Trivago 46. Immobilien: Immmobilienscout24,
Immonet, Immowelt 47. Freiberufler: freelancermap.de, dasauge.de 48.
Autohandel: Mobile.de, AutoScout24 49. Hochzeit: hochzeitsportal24.de 50.
Eventlocations: eventinc.de
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3.3 Lokales Linkbuilding: Empfehlungen aus der Nachbarschaft
Echte Backlinks von anderen lokalen Webseiten sind das Gold des Local SEO.
e lhre Aufgabe: Denken Sie an Ihr lokales Netzwerk. Sponsern Sie den
lokalen Sportverein? Arbeiten Sie mit anderen lokalen Unternehmen
zusammen? Sind Sie in der lokalen Zeitung erwahnt worden? Bitten Sie

um eine Verlinkung von deren Webseiten.

Fazit: Local SEO ist digitale Heimatpflege

Local SEO ist kein einmaliges Projekt, sondern ein kontinuierlicher Prozess der
digitalen Pflege Ihres lokalen Rufs. Wenn Sie die drei Saulen — Relevanz, Nahe und
Prominenz - konsequent optimieren, werden Sie nicht nur in den Suchergebnissen
belohnt, sondern vor allem durch mehr Kunden, die an lhre Tur klopfen.




